
ターゲット像を擦り合わせるための

ペルソナや、コンセプトの仮案を作成

デザインプロセス



ロゴだけを作るのでなく
ブランドやカフェ全体のコンセプトを言語化し

共通認識を持ってデザインしていく

● ロゴデザインとは何か？どんなプロセスが必要かをシェアする

● スケジュールの確認や話し合うべきことを確認するのも大事

デザインプロセス



デザインプロセス

もらったFBを分類して分析するコンセプトを再度言語化する



● 100%で提案しないこと

● できるだけFBをもらう観点を絞ること

● イメージしやすいモックを一緒に見せること

デザインする上で大切にしていたこと



デザインする上で大切にしていたこと
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